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 Azienda Cosmetica
 Fondazione nel 1979
 Sede a Quarto d’Altino (VE)

Chi siamo



Cosa facciamo

Cosmetici da risciacquo
 Saponi liquidi
 Saponi foam
 Gel doccia
 Shampoo / Balsami
 Lavamani Professionali



Cosa facciamo

Produzione anche a Private Label
Mercato Nazionale

CEE
Extra CEE



Il nostro percorso
verso l’Ecolabel

1986
con l’entrata in vigore della Legge
Cosmetica 713/86 abbiamo deciso di
utilizzare esclusivamente tensioattivi
di origine naturale vegetale da fonti
rinnovabili



Il nostro percorso
verso l’Ecolabel

1999
Soci Fondatori del Kyoto Club Italia



Il nostro percorso
verso l’Ecolabel

2002
Prima Azienda Cosmetica Italiana 

ad ottenere la Registrazione 
Comunitaria EMAS



Il nostro percorso
verso l’Ecolabel

2002
Certificazione UNI EN ISO 14001



Il nostro percorso
verso l’Ecolabel

2002
Certificazione UNI EN ISO 14001

Integrata Certificazione UNI EN ISO 9001



Giugno 2008

Primi anche in 
Europa per i 

prodotti 
professionali

Categoria
Soaps & 

Shampoos



 2 Linee
 8 Prodotti
 35 Referenze

I Prodotti



I Prodotti



 80% di plastica*
 75% in volume*

Riduzione dei rifiuti da smaltire

*Rispetto ad un packaging che contiene 
lo stesso quantitativo di prodotto

Il Packaging



I Prodotti



CONVEGNO ECOLABEL

Programma formativo promosso 
dall’Università di Ferrara

La Certificazione Ecolabel dei 
Prodotto Cosmetici

Formazione 2007



Corsi di formazione per gli Acquisti Verdi 
da parte delle Amministrazioni Pubbliche

Formazione 2009-2010



INCONTRI DELEGAZIONI CINESI

Programma formativo promosso da 
Venice International University, 

dal Ministero dell’Ambiente e dalla 
Municipalità di Pechino

Tema del programma: la tutela 
ambientale e la sostenibilità 

industriale

Formazione 2011-2012



LEZIONE DI GREEN MARKETING 
“GREENWASHING”

Programma formativo promosso dal 
Dipartimento di Scienze Economiche e 

Aziendali dell’Università di Padova

Formazione 2013



LA NOTTE DEI RICERCATORI

È un’iniziativa della Commissione
Europea, realizzata con le maggiori
Università d’Europa

Ha lo scopo di avvicinare il
pubblico alle tematiche scientifiche
e alle loro ricadute nella vita
quotidiana

Formazione 2013-2014-2015



Revisione dei Criteri 2015 
Categoria
Rinse-off
Cosmetic
Products



 6 Prodotti
 16 Extentions Clienti Italia
 2 Extentions Clienti Export
 89 Referenze

Revisione dei Criteri 2015 



Restyling



Riconoscimenti

2019

2011

2005

2010

2006

2004



Revisione Criteri 2021 
Categoria
Cosmetic
Products




